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ENCUESTA NACIONAL DE CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES ENCCA 2024, IFT. SE PRESENTAN DATOS PONDERADOS RELATIVOS A LA INFRAESTRUCTURA DEL HOGAR, UTILIZANDO BASES NATURALES. SE CONSIDERARON UN TOTAL
DE 1,796 ENTREVISTAS A NINAS, NINOS Y ADOLESCENTES (7 A 17 ANOS). DE ACUERDO CON EL INEGI, UNA POBLACION SE CONSIDERA RURAL CUANDO TIENE MENOS DE 2,500 HABITANTES, MIENTRAS QUE LA URBANA ES AQUELLA DONDE

VIVEN MAS DE 2,500 PERSONAS. LAS PERSONAS PODIAN SELECCIONAR MAS DE UNA OPCION, POR LO QUE LOS PORCENTAJES NO NECESARIAMENTE SUMAN 100%. LA ENCCA ESTA DISPONIBLE EN EL PORTAL DE INTERNET DEL INSTITUTO,
AS{ COMO EN EL MICROSITIO HTTP://WWW.SOMOSAUDIENCIAS.IFT.ORG.MX.
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Smart TVs y Smartphones en los hogares donde Oift romvorom o

habitan NNA
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ENCUESTA NACIONAL DE CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES ENCCA 2024, IFT. SE PRESENTAN DATOS PONDERADOS RELATIVOS A LA INFRAESTRUCTURA DEL HOGAR, UTILIZANDO BASES NATURALES. SE CONSIDERARON UN TOTAL
DE 1,796 ENTREVISTAS A NINAS, NINOS Y ADOLESCENTES (7 A 17 ANOS). DE ACUERDO CON EL INEGI, UNA POBLACION SE CONSIDERA RURAL CUANDO TIENE MENOS DE 2,500 HABITANTES, MIENTRAS QUE LA URBANA ES AQUELLA DONDE

VIVEN MAS DE 2,500 PERSONAS. LAS PERSONAS PODIAN SELECCIONAR MAS DE UNA OPCION, POR LO QUE LOS PORCENTAJES NO NECESARIAMENTE SUMAN 100%. LA ENCCA ESTA DISPONIBLE EN EL PORTAL DE INTERNET DEL INSTITUTO,
AS{ COMO EN EL MICROSITIO HTTP://WWW.SOMOSAUDIENCIAS.IFT.ORG.MX.
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Television abierta
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ENCUESTA NACIONAL DE CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES ENCCA 2024, IFT. SE PRESENTAN DATOS PONDERADOS RELATIVOS AL CONSUMO DE TELEVISION ABERTA, UTILIZANDO BASES NATURALES. SE CONSIDERARON UN TOTAL
DE 1,634 ENTREVISTAS A NINAS, NINOS Y ADOLESCENTES (7 A 17 ANOS). DE ACUERDO CON EL INEGI, UNA POBLACION SE CONSIDERA RURAL CUANDO TIENE MENOS DE 2,500 HABITANTES, MIENTRAS QUE LA URBANA ES AQUELLA DONDE
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abierta a solas
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@
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En promedio ven
televisién abierta
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Ven television
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12%

VIVEN MAS DE 2,500 PERSONAS. LAS PERSONAS PODIAN SELECCIONAR MAS DE UNA OPCION, POR LO QUE LOS PORCENTAJES NO NECESARIAMENTE SUMAN 100%. LA ENCCA ESTA DISPONIBLE EN EL PORTAL DE INTERNET DEL INSTITUTO,

AS[ COMO EN EL MICROSITIO HTTP://WWW.SOMOSAUDIENCIAS.IFT.ORG.MX.

4


http://www.somosaudiencias.ift.org.mx/

' 4

Television de paga
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B NNA rurales
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ENCUESTA NACIONAL DE CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES ENCCA 2024, IFT. SE PRESENTAN DATOS PONDERADOS RELATIVOS AL CONSUMO DE TELEVISION DE PAGA, UTILIZANDO BASES NATURALES. SE CONSIDERARON UN
TOTAL DE 782 ENTREVISTAS A NINAS, NINOS Y ADOLESCENTES (7 A 17 ANOS). DE ACUERDO CON EL INEGI, UNA POBLACION SE CONSIDERA RURAL CUANDO TIENE MENOS DE 2,500 HABITANTES, MIENTRAS QUE LA URBANA ES AQUELLA
DONDE VIVEN MAS DE 2,500 PERSONAS. LAS PERSONAS PODIAN SELECCIONAR MAS DE UNA OPCION, POR LO QUE LOS PORCENTAJES NO NECESARIAMENTE SUMAN 100%. LA ENCCA ESTA DISPONIBLE EN EL PORTAL DE INTERNET DEL
INSTITUTO, AS{ COMO EN EL MICROSITIO HTTP://WWW.SOMOSAUDIENCIAS.IFT.ORG.MX.
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ENCUESTA NACIONAL DE CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES ENCCA 2024, IFT. SE PRESENTAN DATOS PONDERADOS RELATIVOS AL CONSUMO DE RADIO, UTILIZANDO BASES NATURALES. SE CONSIDERARON UN TOTAL DE 1,796
ENTREVISTAS A NINAS, NINOS Y ADOLESCENTES (7 A 17 ANOS). DE ACUERDO CON EL INEGI, UNA POBLACION SE CONSIDERA RURAL CUANDO TIENE MENOS DE 2,500 HABITANTES, MIENTRAS QUE LA URBANA ES AQUELLA DONDE VIVEN 6
MAS DE 2,500 PERSONAS. LAS PERSONAS PODIAN SELECCIONAR MAS DE UNA OPCION, POR LO QUE LOS PORCENTAJES NO NECESARIAMENTE SUMAN 100%. LA ENCCA ESTA DISPONIBLE EN EL PORTAL DE INTERNET DEL INSTITUTO, ASI

COMO EN EL MICROSITIO HTTP://WWW.SOMOSAUDIENCIAS.IFT.ORG.MX.
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Contenidos por internet
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ENCUESTA NACIONAL DE CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES ENCCA 2024, IFT. SE PRESENTAN DATOS PONDERADOS RELATIVOS AL CONSUMO DE CONTENIDOS POR INTERNET, UTILIZANDO BASES NATURALES. SE CONSIDERARON

UN TOTAL DE 1,796 ENTREVISTAS A NINAS, NINOS Y ADOLESCENTES (7 A 17 ANOS). DE ACUERDO CON EL INEGI, UNA POBLACION SE CONSIDERA RURAL CUANDO TIENE MENOS DE 2,500 HABITANTES, MIENTRAS QUE LA URBANA ES AQUELLA 7
DONDE VIVEN MAS DE 2,500 PERSONAS. LAS PERSONAS PODIAN SELECCIONAR MAS DE UNA OPCION, POR LO QUE LOS PORCENTAJES NO NECESARIAMENTE SUMAN 100%. LA ENCCA ESTA DISPONIBLE EN EL PORTAL DE INTERNET DEL

INSTITUTO, AS{ COMO EN EL MICROSITIO HTTP://WWW.SOMOSAUDIENCIAS.IFT.ORG.MX.
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MUsica o audio por internet
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ENCUESTA NACIONAL DE CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES ENCCA 2024, IFT. SE PRESENTAN DATOS PONDERADOS RELATIVOS A LA ESCUCHA DE CONTENIDOS O MUSICA POR INTERNET, UTILIZANDO BASES NATURALES. SE
CONSIDERARON UNTOTAL DE 1,796 ENTREVISTAS A NINAS, NINOS Y ADOLESCENTES (7 A 17 ANOS). DE ACUERDO CON EL INEGI, UNA POBLACION SE CONSIDERA RURAL CUANDO TIENE MENOS DE 2,500 HABITANTES, MIENTRAS QUE LA 8
URBANA ES AQUELLA DONDE VIVEN MAS DE 2,500 PERSONAS. LAS PERSONAS PODIAN SELECCIONAR MAS DE UNA OPCION, POR LO QUE LOS PORCENTAJES NO NECESARIAMENTE SUMAN 100%. LA ENCCA ESTA DISPONIBLE EN EL PORTAL

DE INTERNET DEL INSTITUTO, AS{ COMO EN EL MICROSITIO HTTP://WWW.SOMOSAUDIENCIAS.IFT.ORG.MX.
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Videojuegos
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VldeOJUegOS 63% Base: 1,206 personas VlderUGQOS 51 % Base: 590 personas
. i ° Juegos mas . - ° Juegos mas
Dispositivos jugados Dispositivos jugados
g < DO U
Teléfono 82% PCo 31% cﬁ 33% ﬁ:ﬂ 30% Telefono 88% D 12% ﬁ 27% 1: 27%
celular laptop BLS1Cs Peleas celular Tableta Peleas Deportes
= O G) e = 3
8% | [] 4% | XE 27| & 26% | I 1% | 2% 11 5%
Consola Tableta Deportes Disparos jee Consola Carreras Battle Royale
° ° fieleliele °
En promedio Juegan online En promedio Juegan online
juegan juegan
2.4 61% 2.1 59%
horas al dia horas al dia
°

ENCUESTA NACIONAL DE CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES ENCCA 2024, IFT. SE PRESENTAN DATOS PONDERADOS RELATIVOS AL CONSUMO DE VIDEOJUEGQOS, UTILIZANDO BASES NATURALES. SE CONSIDERARON UN TOTAL DE
1,796 ENTREVISTAS A NINAS, NINOS Y ADOLESCENTES (7 A 17 ANOS). DE ACUERDO CON EL INEGI, UNA POBLACION SE CONSIDERA RURAL CUANDO TIENE MENOS DE 2,500 HABITANTES, MIENTRAS QUE LA URBANA ES AQUELLA DONDE
VIVEN MAS DE 2,500 PERSONAS. LAS PERSONAS PODIAN SELECCIONAR MAS DE UNA OPCION, POR LO QUE LOS PORCENTAJES NO NECESARIAMENTE SUMAN 100%. LA ENCCA ESTA DISPONIBLE EN EL PORTAL DE INTERNET DEL INSTITUTO,

AS[ COMO EN EL MICROSITIO HTTP://WWW.SOMOSAUDIENCIAS.IFT.ORG.MX.
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