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ENCUESTA NACIONAL DE CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES ENCCA 2024, IFT. SE PRESENTAN DATOS PONDERADOS RELATIVOS A LA INFRAESTRUCTURA DEL HOGAR, UTILIZANDO BASES NATURALES. SE CONSIDERARON UN TOTAL 
DE 1,796 ENTREVISTAS A NIÑAS, NIÑOS Y ADOLESCENTES (7 A 17 AÑOS). DE ACUERDO CON EL INEGI, UNA POBLACIÓN SE CONSIDERA RURAL CUANDO TIENE MENOS DE 2,500 HABITANTES, MIENTRAS QUE LA URBANA ES AQUELLA DONDE 
VIVEN MÁS DE 2,500 PERSONAS. LAS PERSONAS PODÍAN SELECCIONAR MÁS DE UNA OPCIÓN, POR LO QUE LOS PORCENTAJES NO NECESARIAMENTE SUMAN 100%. LA ENCCA ESTÁ DISPONIBLE EN EL PORTAL DE INTERNET DEL INSTITUTO, 
ASÍ COMO EN EL MICROSITIO HTTP://WWW.SOMOSAUDIENCIAS.IFT.ORG.MX. 
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NNA urbanos
Base: 1,206 entrevistas en 

hogares

NNA rurales
Base: 590 entrevistas en 

hogares

Equipamiento de los hogares donde habitan NNA

93% 97%

42%
25%

87%
96%

44%
32%

Televisor Teléfono celular Bocinas Bluetooth Radio o estéreo

36% 35% 31% 28%
15%15% 16% 21%

9% 7%

Teléfono fijo Computadora o laptop Tablet Consola de videojuegos Bocinas inteligentes

http://www.somosaudiencias.ift.org.mx/


ENCUESTA NACIONAL DE CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES ENCCA 2024, IFT. SE PRESENTAN DATOS PONDERADOS RELATIVOS A LA INFRAESTRUCTURA DEL HOGAR, UTILIZANDO BASES NATURALES. SE CONSIDERARON UN TOTAL 
DE 1,796 ENTREVISTAS A NIÑAS, NIÑOS Y ADOLESCENTES (7 A 17 AÑOS). DE ACUERDO CON EL INEGI, UNA POBLACIÓN SE CONSIDERA RURAL CUANDO TIENE MENOS DE 2,500 HABITANTES, MIENTRAS QUE LA URBANA ES AQUELLA DONDE 
VIVEN MÁS DE 2,500 PERSONAS. LAS PERSONAS PODÍAN SELECCIONAR MÁS DE UNA OPCIÓN, POR LO QUE LOS PORCENTAJES NO NECESARIAMENTE SUMAN 100%. LA ENCCA ESTÁ DISPONIBLE EN EL PORTAL DE INTERNET DEL INSTITUTO, 
ASÍ COMO EN EL MICROSITIO HTTP://WWW.SOMOSAUDIENCIAS.IFT.ORG.MX. 
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Smart TVs y Smartphones en los hogares donde 
habitan NNA

NNA urbanos
Base: 1,206 entrevistas en 

hogares

NNA rurales
Base: 590 entrevistas en 

hogares

93% 87%

Televisor

97% 96%

Teléfono celular

De los cuales…

82%    63%
Cuentan con al menos una Smart TV

De los cuales…

97%    90%
Cuentan con al menos un Smartphone

http://www.somosaudiencias.ift.org.mx/


59% 51%

37% 26%

56% 50%

32% 29% 69% 56% 45% 33%70% 53% 39% 35%
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ENCUESTA NACIONAL DE CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES ENCCA 2024, IFT. SE PRESENTAN DATOS PONDERADOS RELATIVOS AL CONSUMO DE TELEVISIÓN ABERTA, UTILIZANDO BASES NATURALES. SE CONSIDERARON UN TOTAL 
DE 1,634 ENTREVISTAS A NIÑAS, NIÑOS Y ADOLESCENTES (7 A 17 AÑOS). DE ACUERDO CON EL INEGI, UNA POBLACIÓN SE CONSIDERA RURAL CUANDO TIENE MENOS DE 2,500 HABITANTES, MIENTRAS QUE LA URBANA ES AQUELLA DONDE 
VIVEN MÁS DE 2,500 PERSONAS. LAS PERSONAS PODÍAN SELECCIONAR MÁS DE UNA OPCIÓN, POR LO QUE LOS PORCENTAJES NO NECESARIAMENTE SUMAN 100%. LA ENCCA ESTÁ DISPONIBLE EN EL PORTAL DE INTERNET DEL INSTITUTO, 
ASÍ COMO EN EL MICROSITIO HTTP://WWW.SOMOSAUDIENCIAS.IFT.ORG.MX. 

69%
Consumen 
canales de  

Televisión abierta

Canales más 
vistos

Programas más 
vistos

Películas Caricaturas

Series

En promedio ven 
televisión abierta

2.4
horas al día

Ven televisión 
abierta a solas

15%

Novelas

NNA urbanos
Base: 1,119 personas que 

tienen televisor
76%

Consumen 
canales de  

Televisión abierta

Canales más 
vistos

Programas más 
vistos

Películas Caricaturas

Series

En promedio ven 
televisión abierta

2.2
horas al día

Ven televisión 
abierta a solas

12%

Novelas

NNA rurales
Base: 515 personas que 

tienen televisor

Televisión abierta

http://www.somosaudiencias.ift.org.mx/
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ENCUESTA NACIONAL DE CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES ENCCA 2024, IFT. SE PRESENTAN DATOS PONDERADOS RELATIVOS AL CONSUMO DE TELEVISIÓN DE PAGA, UTILIZANDO BASES NATURALES. SE CONSIDERARON UN 
TOTAL DE 782 ENTREVISTAS A NIÑAS, NIÑOS Y ADOLESCENTES (7 A 17 AÑOS). DE ACUERDO CON EL INEGI, UNA POBLACIÓN SE CONSIDERA RURAL CUANDO TIENE MENOS DE 2,500 HABITANTES, MIENTRAS QUE LA URBANA ES AQUELLA 
DONDE VIVEN MÁS DE 2,500 PERSONAS. LAS PERSONAS PODÍAN SELECCIONAR MÁS DE UNA OPCIÓN, POR LO QUE LOS PORCENTAJES NO NECESARIAMENTE SUMAN 100%. LA ENCCA ESTÁ DISPONIBLE EN EL PORTAL DE INTERNET DEL 
INSTITUTO, ASÍ COMO EN EL MICROSITIO HTTP://WWW.SOMOSAUDIENCIAS.IFT.ORG.MX. 

Televisión de paga

56% 51%

38% 28%

56% 46%

45% 22% 46% 32% 30% 27%53% 43% 28% 26%

27%
Consumen 

canales 
exclusivos de TV 

de paga 

Canales más 
vistos

Programas más 
vistos

En promedio ven 
televisión de paga

2.7
horas al día

Ven televisión de 
paga a solas

16%

NNA urbanos
Base: 574 personas con 
televisión de paga en su 

hogar

21%
Consumen 

canales 
exclusivos de TV 

de paga

Canales más 
vistos

Programas más 
vistos

En promedio ven 
televisión de paga

2.4
horas al día

Ven televisión de 
paga a solas

13%

NNA rurales
Base: 208 personas con 
televisión de paga en su 

hogar

Películas Caricaturas

Series Deportes

Películas Caricaturas

Series Novelas

http://www.somosaudiencias.ift.org.mx/
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ENCUESTA NACIONAL DE CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES ENCCA 2024, IFT. SE PRESENTAN DATOS PONDERADOS RELATIVOS AL CONSUMO DE RADIO, UTILIZANDO BASES NATURALES. SE CONSIDERARON UN TOTAL DE 1,796 
ENTREVISTAS A NIÑAS, NIÑOS Y ADOLESCENTES (7 A 17 AÑOS). DE ACUERDO CON EL INEGI, UNA POBLACIÓN SE CONSIDERA RURAL CUANDO TIENE MENOS DE 2,500 HABITANTES, MIENTRAS QUE LA URBANA ES AQUELLA DONDE VIVEN 
MÁS DE 2,500 PERSONAS. LAS PERSONAS PODÍAN SELECCIONAR MÁS DE UNA OPCIÓN, POR LO QUE LOS PORCENTAJES NO NECESARIAMENTE SUMAN 100%. LA ENCCA ESTÁ DISPONIBLE EN EL PORTAL DE INTERNET DEL INSTITUTO, ASÍ 
COMO EN EL MICROSITIO HTTP://WWW.SOMOSAUDIENCIAS.IFT.ORG.MX. 

Radio

73% 46%

20% 10%

82% 38%

21% 9%

15%
Consumen 

estaciones de 
radio

Dispositivos Programas más 
escuchados

En promedio 
escuchan radio

2.1
horas al día

Escuchan radio 
a solas

16%

NNA urbanos
Base: 1,206 personas 17%

Consumen 
estaciones de 

radio

Dispositivos Programas más 
escuchados

En promedio 
escuchan radio

1.9
horas al día

Escuchan radio 
a solas

14%

NNA rurales
Base: 590 personas

33% 29%

25% 22%

35% 27%

22% 21%

Teléfono 
celular

Estéreo o 
grabadora

Teléfono 
celular

Estéreo o 
grabadoraNoticiasMusicales

Deportes Humor / 
Cómicos

NoticiasMusicales

Deportes Religión
Radio 
portátil

Bocinas 
bluetooth

Radio 
portátil

Bocinas 
bluetooth

http://www.somosaudiencias.ift.org.mx/
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ENCUESTA NACIONAL DE CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES ENCCA 2024, IFT. SE PRESENTAN DATOS PONDERADOS RELATIVOS AL CONSUMO DE CONTENIDOS POR INTERNET, UTILIZANDO BASES NATURALES. SE CONSIDERARON 
UN TOTAL DE 1,796 ENTREVISTAS A NIÑAS, NIÑOS Y ADOLESCENTES (7 A 17 AÑOS). DE ACUERDO CON EL INEGI, UNA POBLACIÓN SE CONSIDERA RURAL CUANDO TIENE MENOS DE 2,500 HABITANTES, MIENTRAS QUE LA URBANA ES AQUELLA 
DONDE VIVEN MÁS DE 2,500 PERSONAS. LAS PERSONAS PODÍAN SELECCIONAR MÁS DE UNA OPCIÓN, POR LO QUE LOS PORCENTAJES NO NECESARIAMENTE SUMAN 100%. LA ENCCA ESTÁ DISPONIBLE EN EL PORTAL DE INTERNET DEL 
INSTITUTO, ASÍ COMO EN EL MICROSITIO HTTP://WWW.SOMOSAUDIENCIAS.IFT.ORG.MX. 

Contenidos por internet

53% 39%

37% 25%

51% 46%

35% 23% 68% 50% 24% 18%70% 47% 29% 16%

73%
Consumen 

contenidos por 
internet

Páginas, aplicaciones 
o plataformas usadas

Programas más 
vistos

En promedio ven 
contenidos por internet

3.3
horas al día

Ven contenidos por 
internet a solas

30%

NNA urbanos
Base: 1,206 personas 69%

Consumen 
contenidos por 

internet

Páginas, aplicaciones 
o plataformas usadas

Programas más 
vistos

En promedio ven 
contenidos por internet

2.7
horas al día

Ven contenidos por 
internet a solas

38%

NNA rurales
Base: 590 personas

Películas

Caricaturas

Series

Deportes

Películas

Caricaturas

Series

Deportes

http://www.somosaudiencias.ift.org.mx/
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ENCUESTA NACIONAL DE CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES ENCCA 2024, IFT. SE PRESENTAN DATOS PONDERADOS RELATIVOS A LA ESCUCHA DE CONTENIDOS O MÚSICA POR INTERNET, UTILIZANDO BASES NATURALES. SE 
CONSIDERARON UN TOTAL DE 1,796 ENTREVISTAS A NIÑAS, NIÑOS Y ADOLESCENTES (7 A 17 AÑOS). DE ACUERDO CON EL INEGI, UNA POBLACIÓN SE CONSIDERA RURAL CUANDO TIENE MENOS DE 2,500 HABITANTES, MIENTRAS QUE LA 
URBANA ES AQUELLA DONDE VIVEN MÁS DE 2,500 PERSONAS. LAS PERSONAS PODÍAN SELECCIONAR MÁS DE UNA OPCIÓN, POR LO QUE LOS PORCENTAJES NO NECESARIAMENTE SUMAN 100%. LA ENCCA ESTÁ DISPONIBLE EN EL PORTAL 
DE INTERNET DEL INSTITUTO, ASÍ COMO EN EL MICROSITIO HTTP://WWW.SOMOSAUDIENCIAS.IFT.ORG.MX. 

Música o audio por internet

69% 38% 20% 18%73% 47% 18% 12%

72%
Consumen 

música o audio 
por internet

Páginas, aplicaciones 
o plataformas usadas

Utiliza páginas o aplicaciones para escuchar 
música por la que se tiene que pagar una 

suscripción periódicamente

25%

NNA urbanos
Base: 1,206 personas 75%

Páginas, aplicaciones 
o plataformas usadas

Utiliza páginas o aplicaciones para escuchar 
música por la que se tiene que pagar una 

suscripción periódicamente

14%

NNA rurales
Base: 590 personas

Consumen 
música o audio 

por internet

http://www.somosaudiencias.ift.org.mx/
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ENCUESTA NACIONAL DE CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES ENCCA 2024, IFT. SE PRESENTAN DATOS PONDERADOS RELATIVOS AL CONSUMO DE VIDEOJUEGOS, UTILIZANDO BASES NATURALES. SE CONSIDERARON UN TOTAL DE 
1,796 ENTREVISTAS A NIÑAS, NIÑOS Y ADOLESCENTES (7 A 17 AÑOS). DE ACUERDO CON EL INEGI, UNA POBLACIÓN SE CONSIDERA RURAL CUANDO TIENE MENOS DE 2,500 HABITANTES, MIENTRAS QUE LA URBANA ES AQUELLA DONDE 
VIVEN MÁS DE 2,500 PERSONAS. LAS PERSONAS PODÍAN SELECCIONAR MÁS DE UNA OPCIÓN, POR LO QUE LOS PORCENTAJES NO NECESARIAMENTE SUMAN 100%. LA ENCCA ESTÁ DISPONIBLE EN EL PORTAL DE INTERNET DEL INSTITUTO, 
ASÍ COMO EN EL MICROSITIO HTTP://WWW.SOMOSAUDIENCIAS.IFT.ORG.MX. 

Videojuegos

82% 31%

28% 14%

27% 27%

26% 23%

33% 30%

26% 26%

63%
Consumen 

videojuegos

Dispositivos Juegos más 
jugados

En promedio 
juegan

2.4
horas al día

Juegan online

61%

NNA urbanos
Base: 1,206 personas 51%

Consumen 
videojuegos

Dispositivos Juegos más 
jugados

En promedio 
juegan

2.1
horas al día

Juegan online

59%

NNA rurales
Base: 590 personas

Teléfono 
celular

PC o 
laptop

Consola

88% 12%

11% 11%
Tableta

Teléfono 
celular Tableta

PC o 
laptop

Consola

Carreras Peleas

Deportes Disparos

Peleas Deportes

Carreras Battle Royale

http://www.somosaudiencias.ift.org.mx/
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